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Liebe Leserinnen und Leser,

vor lhnen liegt die zweite Ausgabe unseres Marktforschungsnewsletters im laufenden 1 6 ; 7 M 10.

Jahr 2018. Wir werfen darin in gewohnter Manier einen Blick in aktuelle Zahlen und Sta-

tistiken zum Tourismus in Sachsen-Anhalt. Deutsche halten das
Reiseziel Sachsen-

T . . . Anhalt fir

Nach dem u.a. dank des Reformationsjubilaums sehr erfolgreichen Tourismusjahr 2017 kulturell interessant*

ist es umso spannender, wie die Ankiinfte und Ubernachtungen sich im laufenden Jahr

weiterentwickeln. Daher schauen wir uns zunachst die Zahlen der amtlichen Beherber- Quelle: inspektour, 2017

gungsstatistik fur die ersten neun Monate des Jahres 2018 an. Dartber hinaus stellen wir
die Ergebnisse der aktuellsten DestinationBrand Studie vor, in der untersucht wurde, was
die Deutschen mit dem Reiseziel Sachsen-Anhalt assoziieren und welche Eigenschaften
(z.B. kulturell interessant oder gastfreundlich) sie der Destination zuweisen. Im dritten
Teil des Newsletters finden Sie zudem zentrale Erkenntnisse zum Veranstaltungsmarkt

in Sachsen-Anhalt, die auf einer Sonderauswertung des Meeting- und EventBarometers
2018 basieren.

Wir hoffen, die von uns ausgewabhlten Informationen sind fir |hre Arbeit hilfreich. Bei Fra-
gen zu den Daten stehen wir Ihnen jederzeit gerne zur Verfligung!

Wir wiinschen eine spannende Lektlre!

Entwicklung auf Basis der amtlichen Beherbergungsstatistik von Januar bis
September 2018

Leichtes Wachstum im Vegleich zum Vorjahreszeitraum

Sachsen-Anhalt konnte mit rund 2,6 Mio. neun Monaten des Jahres 2018 an den Er-
Ankiinften und 6,3 Mio. Ubernachtungen folg des Lutherjahres anknlpfen. Zwar fiel
in Beherbergungsbetrieben mit zehn und das Wachstum im bundesweiten Vergleich
mehr Betten sowie auf Campingplatzen mit  mit einem Zuwachs von 0,6% bei den An-
mehr als neun Stellplatzen in den ersten kiinften und 0,5% bei den Ubernachtungen
Inhalt
- Ergebnisse der amtlichen Tourismusstatistik Januar bis September 2018 Seite 1
* Ergebnisse der Studie ,,DestinationBrand 17 — Die Profile deutscher Reiseziele“ fiir
Sachsen-Anhalt Seite 3
* Ergebnisse des Meeting- & EventBarometer Sachsen-Anhalt 2017/2018 Seite 7
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nur sehr gering aus. Bei Berucksichtigung der enormen
Zuwachse, die Sachsen-Anhalt im Lutherjahr 2017 ver-
zeichnen konnte, ist es aber als Erfolg zu werten, dass
die Zahlen in den ersten Monaten des Jahres 2018

auf dem Vorjahresniveau blieben. Treiber der positiven
Entwicklung waren Gaste aus dem Inland. Wahrend
Sachsen-Anhalt im Inlandstourismus um 1,0% bei den
Ankinften und 1,6% bei den Ubernachtungen zulegte,
gingen die Zahlen auslandischer Gaste im Vergleich
zum Lutherjahr deutlich zurtck (-4,2% Ankulnfte; -12,0%
Ubernachtungen).

Der Deutschlandtourismus entwickelte sich in den
ersten neun Monaten des Jahres aulerst positiv. So
konnte bundesweit ein Plus von 3,8% bei Anklinften
und 3,9% Ubernachtungen verzeichnet werden. Mit
Ausnahme von Thiiringen, wo die Ubernachtungen
(-0,6%) und Ankunfte (-1,0%) im Vergleich zum Vorjahr
leicht ricklaufig waren, fand in allen Bundeslandern ein
Wachstum statt. Bundesweit war das Wachstum glei-
chermafen durch den Inlands- (+3,9% bei den Anklnf-
ten und Ubernachtungen) als auch durch den Incoming-
Tourismus (+3,7% bei den Anklinften; +4,3% bei den
Ubernachtungen) gepragt.

Die Auswertung der Zahlen flr Sachsen-Anhalt nach

Monaten zeigt, dass im ersten Quartal 2018 im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum sogar sehr deutliche
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Zuwachse stattfanden. Insbesondere der Februar
verlief duRerst positiv (+8,9% Ubernachtungen, +7,1%
Ankiinfte). Der Zuwachs der Ubernachtungen und An-
kiinfte im Marz bei gleichzeitigem Ruckgang im April ist
unter anderem durch den Zeitpunkt der Osterferien, die
in 2017 komplett im April und in diesem Jahr schon im
Marz begannen, zu erklaren. Auch bundesweit konnte
im Marz ein groRer Zuwachs an Gasten (+5,4%) und
Ubernachtungen (+8,4%) verzeichnet werden, wahrend
im April die Ankinfte nur leicht zunahmen (+2,1%) und
die Ubernachtungszahlen sanken (-2,0%). Die Friih-
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jahrs- und Sommermonate verliefen in Sachsen-Anhalt
wiederum sehr gemischt. Wahrend es im Mai, Juli und
September ebenfalls Zuwachse gab waren insbeson-
dere die Ubernachtungszahlen im Juni (-6,2%) und
August (-4,2%) deutlich rtcklaufig.

Beim Blick in die Ergebnisse der flnf sachsen-an-
haltischen Reisegebiete ist zu beobachten, dass mit
Ausnahme der besonders durch das Lutherjahr 2017
gepragten Region Anhalt-Wittenberg alle vier Reise-
ziele positive Zahlen im Vorjahresvergleich schreiben.
Wahrend Anhalt-Wittenberg im vergangenen Jahr die
mit Abstand grélten Zuwachse aufwies, gingen die
Gaste- (-9,9%) und Ubernachtungszahlen (-9,6%) dort
in den ersten neun Monaten des laufenden Jahres
wieder recht deutlich zurlick. Die absoluten Gaste- und

Ankiinfte
(Veranderungen zum
Vorjahr in Prozent)

Ubernachtungen
(Veranderungen zum
Vorjahr in Prozent)

Harz und Harzvorland 3,9% 24%
Magdeburg, Elbe-Bérde-Heide 2,8% 26%
Altmark 2,1% 0,3%
Halle, Saale, Unstrut -0,8% 3,8%
Anhalt-Wittenberg -9,6% -9,9%
Quelle: Statistisches Bundesamt, 2018
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Ubernachtungszahlen liegen jedoch weiterhin tber
denen des Vergleichszeitraums 2016. Uber den aktuell
grofiten Zugewinn bei den Ankiinften konnte sich die
Region Halle, Saale, Unstrut (+3,8%), allerdings bei
einem leichten Riickgang der Ubernachtungszahlen

(-0,8%), freuen. Die grofiten Steigerungen bei den
Ubernachtungszahlen wurden wiederum im Harz- und
Harzvorland (+3,6%) generiert.

Ergebnisse der Studie ,,DestinationBrand 17 — Die Profile deutscher Reiseziele“ fiir Sachsen-

Anhalt

Viele Deutsche halten das Reiseziel Sachsen-Anhalt fiir kulturell interessant - dennoch ist eine weitere Schéar-

fung des Images erforderlich

Aufgrund der immer groReren Auswahl an erreichbaren
Reisezielen sowie eines Ubermafes an Informationen
Uber diese Reiseziele, streben Erholungssuchende
vermehrt danach, die Qual der Wahl bei der Reise-
zielauswahl zu vereinfachen. Dies l6sen sie, indem

sie — bewusst oder auch unbewusst — die Reiseent-
scheidung verstarkt auf Basis vom Image der zur Wahl
stehenden Reiseziele treffen. Vor diesem Hintergrund
ist es flir Destinationen zentral, sich mit einer klaren
Botschaft am Markt zu positionieren und sich so vom
Wettbewerb abzugrenzen. Voraussetzung dafir ist,
dass die Marketingverantwortlichen in der Destination
regelmafig Kenntnis Uber das Fremdbild des Reise-
ziels erhalten. Auf diese Weise kénnen sie erkennen,
ob das externe Image mit dem Selbstbild innerhalb der
Destination und den Tatsachen vor Ort Gbereinstimmt
oder nicht und bei Bedarf gegensteuern.

In der neuesten Studie der DestinationBrand-Studi-
enreihe wurde daher analysiert, was die Deutschen
spontan mit dem Reiseziel Sachsen-Anhalt assoziie-
ren. Des Weiteren wurde nach den Untersuchungen
in den Jahren 2011 und 2014 zum dritten Male erfragt,
inwieweit bestimmte Eigenschaften bzw. Charakterzu-
ge nach Meinung der Deutschen auf insgesamt 170
Reiseziele, darunter auch Sachsen-Anhalt, zutreffen.

Ergebnisse der Spontanassoziationen

Auf die Frage ,Was fallt Ihnen spontan zum Reiseziel
Sachsen-Anhalt ein?” war den Befragten freigestellt,
einen oder mehrere Aspekte zu benennen. Die Frage
wurde bewusst offen, d.h. ohne Vorgabe von Antwort-
moglichkeiten gestellt. Im Schnitt gaben die Befragten
1,32 Nennungen zu Sachsen-Anhalt ab. Die Antworten
wurden thematisch in Kategorien zusammengefihrt.
Die meisten Nennungen konnten dabei den Kategorien
»allgemeine geografische Lage (18,5% der Befragten),
,Orte-/ Stadte- / Regionen-Attribute“ (18,3% der Be-
fragten), ,Landschaft / Natur (17,9%) und ,negative
Nennungen zu Sachsen-Anhalt* (11,5%) zugeordnet
werden. Die jeweils haufigsten Nennungen (Top 3)
dieser vier Kategorien sind in der Abbildung auf der
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Methodensteckbrief

» Herausgeber
inspektour GmbH

» Untersuchungsinhalt
Nachfrageseitige Beurteilung der Profileigenschaften (Mo-
dul 1) Spontanassoziationen (Modul 2)

» Untersuchungsobjekte
Modul 1: 170 Reiseziele in Deutschland
Modul 2: Reiseziel Sachsen-Anhalt

» Anzahl der Befragten
Modul 1: 17.000 gesamt; 1.000 je Reiseziel
Modul 2: 1.000

» Stichprobenart
Quotenstichprobe

» Reprasentativitat
in Privathaushalten lebende deutschsprachige Bevdlke-
rung im Alter von 14-74 Jahren

» Erhebungsart
Online-Befragung

nachsten Seite dargestellt. Die weiteren Kategorien
~>ehenswirdigkeiten / Attraktionen / Persénlichkeiten®
(10,3%), ,,Positive Atmosphare / Ausspannen / Kulina-
rik* (5,6%), ,Freizeitaktivitaten / Urlaub / Ferien® (3,5%)
sowie ,Personlicher Bezug® (2,7%) erreichten jeweils
(deutlich) geringere Anteilswerte. Weiterhin entfielen
auf Sachsen-Anhalt in 10,8% der Falle Nennungen, die
keiner Kategorie zugeordnet werden konnten. Jeder
dritte Befragte (33,0%) hatte keine inhaltlichen Nennun-
gen zu Sachsen-Anhalt als Reiseziel abgegeben.

Ergebnisse der Eigenschaftsbeurteilungen
Fur jede der 170 getesteten inlandischen Destinationen

wurden acht identische, allgemeine Eigenschaften ab-
gefragt. Durch die IMG wurden weitere funf individuelle
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falsche geografische Zuordnung
(insbesondere Dresden und Leipzig
sowie jeweils vereinzelt z.B.

I =R Sachsische Schweiz,

051{,2:::2“13“1. Elbsandsteingebirge) (2,6%)
Ossis/ Ossiland /
Ostzone (8,9%) N
(neues, schénes,
grofies)
Bundesland
(6.0%)

((sehr) schone, blihende,
Heide-, interessante,
reizvolle, tolle, viele)

Landschaften /
(interessante) Natur/
(viele, weite) Felder /

(schone, tolle) Gegend/
grun (4,8%)

(Ost-, schoner) Harz
(-region) / Brocken/
Berge [ Gebirge/
Harzvorland (7,3%)

(viel) Wald / (weite)
Walder/ Diibener Heide /
Wiesen (1,4%)

((Landes-) Hauptstadt, Ottostadt)
Magdeburg (6,4%)

Halle (an der Saale)
{(sehr) schone, alte, interessante, (1.8%)
nette, Kleine) Stadte

(mit renovierten Hausem) (2,1%)

(Neo-) Nazis /
(politisch) Rechts (-radikalismus) /
fremdenfeindlich / brennende
Asylbewerberheime /Rassismus /

langweilig/ (rechte) Gewalt (4,1%)

uninteressant/ ode/
unattraktiv/

unfreundlich (2,9%) reizt mich nicht/

Kein Urlaubsziel/
nicht verockend
(1,5%)

Quelle: inspektour, 2017

Merkmale fir die Abfrage des Reiseziels Sachsen-An-
halt ausgewanhlt. Eine Neuerung halt Destination Brand
im Jahr 2017 bereit. Erstmals wurde die allgemeine
Relevanz von insgesamt 67 Destinationseigenschaf-
ten fur die Reisezielentscheidung abgefragt, was eine
Auswertung hinsichtlich der Gruppe der ,Eigenschafts-
affinen” ermoglicht. Dies sind jene Befragten, welche
bei der Reisezielwahl einen gesteigerten Wert auf eine
bestimmte Eigenschaft legen.

Die folgende Abbildung auf der nachsten Seite zeigt

die Zustimmungswerte fiir alle 13 fir Sachsen-Anhalt
getesteten Eigenschaften im Zeitvergleich. Dabei erhielt
2017 der Faktor ,kulturell interessant* mit 30% einmal
mehr den mit Abstand héchsten Wert. Es folgen die
Attribute ,naturbelassen“ mit 28% sowie ,authentisch /
echt’ mit 27%. Jeder Vierte (25%) halt Sachsen-Anhalt
zudem fur ,abwechslungsreich® sowie ,ehrlich / glaub-
wurdig” und ,gastfreundlich (je 24%). Die Eigenschaf-
ten ,serviceorientiert” und ,attraktiv* schreiben je 21%
der Befragten Sachsen-Anhalt zu. Jeder Funfte (20%)
bewertet Sachsen-Anhalt zudem als ,hochwertig / bietet
Urlaubsqualitat®. Die geringste Zustimmung erhielten
die vier im Jahr 2017 erstmals flr Sachsen-Anhalt
abgefragten Eigenschaften ,uberraschend” (19%),
»,modern“ (16%), ,nachhaltig“ (16%) und ,international®
(13%).

Im Zeitvergleich wird deutlich, dass sich die Zustim-

mungswerte von 2011 (DB11) auf 2014 (DB14) zu-
nachst bei allen Attributen teilweise deutlich verbes-
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serten. Besonders stechen hier die Eigenschaften
,haturbelassen” (+7 Prozentpunkte). ,authentisch /
echt® und ,ehrlich / glaubwirdig® (jeweil +6 Prozent-
punkte) hervor. Von 2014 auf 2017 (DB17) fallen die
Zustimmungswerte dann allerdings durchgehend wie-
der zurick und liegen nun Uberwiegend etwa auf dem
Niveau von 2011. Langfristig, d.h. von 2011 auf 2017,
hat sich die Zuschreibung fir das Attribut ,naturbelas-
sen® (+5 Prozentpunkte) am positivsten entwickelt. Vor
dem Hintergrund, dass Veranderungsraten von bis zu
3 Prozentpunkten in beide Richtungen aufgrund von
erhebungsbedingten Schwankungstoleranzen zu ver-
nachlassigen sind, kann festgehalten werden, dass die
Ubrigen Werte im Zeitverlauf relativ konstant sind. Bei
einer regionalen Differenzierung der Ergebnisse wird
zudem deutlich, dass die Eigenschaftszuschreibun-
gen fur Sachsen-Anhalt bei allen Eigenschaften in den
ostdeutschen Bundeslandern deutlich hdher sind als in
den Westdeutschen.

Zur weiteren Einordnung kénnen die Ergebnisse flr
Sachsen-Anhalt mit allen je Eigenschaft untersuchten
Reisezielen verglichen und somit ein Rangplatz im
Wettbewerb aufgezeigt werden. Die allgemeinen Eigen-
schaften kdnnen mit allen 170 teilnehmenden Destinati-
onen verglichen werden, da sie fur alle einheitlich abge-
fragt wurden. Bei den Spezialeigenschaften variiert die
Anzahl der Vergleichsdestination je nach Eigenschafts-
Auswahl der Reiseziele. Leider erreicht Sachsen-Anhalt
im Wettbewerbsvergleich mit Ausnahme des Attributes
.Kulturell interessant” durchweg unterdurchschnittliche
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kanntheit des Reiselandes Sachsen-Anhalt. So liegen
die Werte der Eigenschaften bei den Urlaubern der
Vergangenheit beispielsweise durchgehend mehr als
doppelt so hoch wie bei allen Befragten. Dies spricht
daflir, dass Sachsen-Anhalt die Eigenschaften vor Ort
durchaus einlésen kann. Es gilt aber insbesondere, die
Deutschen ohne Destinationskenntnisse von den Vor-
zigen des Reiselandes zu Uberzeugen. Spannend sind
auch die Werte hinsichtlich der ,Eigenschaftsaffinen.
Sachsen-Anhalt geniel3t beispielsweise besonders

bei den Kulturaffinen (+9%-Pkt. im Vergleich zu allen
Befragten) und bei denjenigen, denen die Eigenschaft
,=daberraschend® wichtig ist (+8%-Pkt.), einen gewissen
Vertrauensbonus. Der Ruf Sachsen-Anhalts bei jenen,

fur die dieser Faktor bei der Reiseentscheidung tat-
sachlich eine Rolle spielen kénnte, ist demnach deutlich
besser, als es die Ergebnisse iber alle Befragte im
ersten Moment suggerieren.

m Alle Befragte
Marken-Kenner

kulturell interessant

Eigenschafts-Affine

Besucher in der Vergangenheit

— (10

39%a0,

64%

DB17 DB14 DB11
Rang DB 17
{74
kulturell interessant 3&(‘3'& 37176
oy
naturbelassen — 283’5% 34/53
oL
authentisch / echt 2430? 20% 96 /170
(174
abwechslungsreich 2320? Jg% 84 /170
/0
a7
ehrlich / glaubwiirdig gjo'n 30% 102 /170
70
{7
gastfreundlich 24'D,29°,-6 114 /170
25%
. N 21% _
serviceorientiert 210_,25% 1077170
70
0f
attraktiv 2;2’:;50,., 1111170
70
A . 20%
hochwertig / bietet Urlaubsqualitat fricl 46 /60
aberraschend 19% 89/170
0f
modern 16% 418
0L
nachhaltig 6% 1137170
international 13% 719

Quelle: GfK/IMT DestinationMonitor Deutschland, 2017

Wertungen und platziert sich somit Gberwiegend im
mittleren Drittel des Wettbewerbsumfelds (siehe Rang-
platze in der obrigen Abbildung). Die beste Platzierung
erreicht das Bundesland mit der Eigenschaft ,kulturell
interessant” (Rang 37 von 76 untersuchten Reisezie-
len), die schlechteste mit dem Attribut ,gastfreundlich®
(Rang 114/ 170).

Aus der Gesamtzahl der Befragten Iasst sich seit 2017
nunmehr erganzend eine Betrachtung von drei Teil-
gruppen vornehmen: die ,Marken-Kenner“ setzen sich
aus jenen zusammen, die Sachsen-Anhalt kennen,
respektive von dem Reiseziel gehdrt haben, wahrend
die ,Urlauber in der Vergangenheit* Sachsen-Anhalt
tatsachlich schon einmal bereist haben. Neu sind seit
2017, wie eingangs beschrieben, die ,Eigenschaftsaffi-
nen“. Mit diesen fuhrt DestinationBrand 2017 eine neue
Perspektive ein. In dieser Teilgruppe werden diejenigen
betrachtet, die eine hohe Affinitat zu den jeweiligen
Eigenschaften aufweisen, d.h. ihnen eine hohe Bedeu-
tung fur die Reisezielauswahl beimessen.

Wie bereits in der Vergangenheit (2014), steigt die
Beurteilung aller Kriterien mit der Zunahme der Be-
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1%
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Quelle: IMT, 2011; inspektour, 2017
Zusammenfassung des Ist-Zustandes

Die Ergebnisse der Abfrage der Spontanassoziationen
zeigen, dass eine Vielzahl der Deutschen kein klares

Bild von Sachsen-Anhalt als Reiseziel hat. Zudem wer-
den vergleichsweise haufig auch negative Aspekte mit
dem Reiseziel assoziiert. Bezlglich der Scharfung des
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Profils des Reiseziels Sachsen-Anhalts gibt es folglich
noch Nachholbedarf. Dies bestatigen auch die Ergeb-
nisse der Eigenschaftsbewertung, die in der folgenden
Abbildung auf Basis ,aller Befragter” in Form eines
Analyse-Quadranten zusammenfassend dargestellt
werden. Wie der Blick auf den Analyse-Quadranten
zeigt, positioniert sich Sachsen-Anhalt mit den Eigen-
schaftszuschreibungen tberwiegend unterdurchschnitt-
lich im Vergleich zu den jeweils getesteten Vergleichs-
destinationen (siehe y-Achse). Positive Ausnahmen
bilden hier die Eigenschaften ,kulturell interessant* und
,abwechslungsreich“ — zwei Eigenschaften, die auch
durch die meisten Deutschen flr die Reiseentschei-
dung wichtig sind (siehe Platzierung weit rechts auf der
x-Achse). Auch mit der Eigenschaft ,modern® platziert
sich Sachsen-Anhalt im Wettbewerbsumfeld iber dem
Durchschnitt, allerdings ist hier zu beachten, dass die-
ses Attribut insgesamt nur von 8 Reisezielen untersucht
wurde. Handlungsbedarf besteht in erster Linie bei der
Eigenschaft ,gastfreundlich“: Wahrend dieses Attribut
fur die Reisezielauswahl bei den Deutschen eine sehr
hohe Bedeutung hat, platziert sich Sachsen-Anhalt hier
deutlich unterdurchschnittlich im Wettbewerb. Das heil3t
nicht, dass Sachsen-Anhalts Gastgeber tatsachlich
weniger freundlich sind, aber in den Vorstellungen der
Deutschen ist die Gastfreundschaft in Sachsen-Anhalt
noch nicht verankert.

Insgesamt gilt es, das Image des Reiseziels Sachsen-
Anhalt weiter zu scharfen und insbesondere den negati-
ven Assoziationen durch eine klare, einheitliche Kom-

b

munikation der Besonderheiten des Reiseziels etwas
entgegenzusetzen.

. Allgemeine Eigenschaften

. Spezialeigenschaiten

hoch

abwechslungs-
kulturell reich

modern
g {interessant /
N

authentisch /
echt

service-

| 0r|ent|erl ehfiich/

glaubwurd ig

n alur— - attraktiv .

belassen |
gast-
freundlich

Uberraschend

nachhaltig — .

-
internationat | /

Relative
Wettbewerbsplatzierung
durchschnittlich

hochwertig / bietet
Urlaubsqualitat

niedrig

20% 40% 60% 80%

Allgemeine Relevanz der Eigenschaft
(Top-Two-Box in %)
Anmerkungen: GroRRe der Eigenschaftskreise = gestiitzte Eigenschaftsbeur-
teilung des Reiseziels Sachsen-Anhalt
Letzte beriicksichtigte Erhebung im November / Dezember 2017

Quelle: inspektour (2017)
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Ergebnisse des Meeting- & EventBarometer Sachsen-Anhalt 2017/2018

53.740 Veranstaltungen mit 5,21 Millionen Teilnehmern fanden 2017 in Sachsen-Anhalt staft

Das Meeting- & EventBarometer wird seit 2006 jahr-
lich vom Europaischen Institut fir TagungsWirtschaft
(EITW) im Auftrag des Europaischen Verbands der Ver-
anstaltungs-Centren e.V. (EVVC), dem GCB German
Convention Bureau e.V. und der Deutschen Zentrale fr
Tourismus e.V. (DZT) durchgefihrt. Die Studie beleuch-
tet den gesamten Veranstaltungsmarkt in Deutschland,
d.h. sowohl den Kongress-, als auch den Eventbereich,
mittels einer Online-Befragung der deutschen Ver-
anstaltungsstatten mit einer Kapazitat von mind. 100
Sitzplatzen. Zu den untersuchten Veranstaltungsstat-
ten gehdren Veranstaltungszentren (d.h. speziell fir
die Durchflhrung von Veranstaltungen gebaute Ein-
richtungen wie z.B. Kongresszentren oder Sport- und
Mehrzweckhallen), Tagungshotels und Eventlocations
(d.h. Statten, die urspringlich fir einen anderen Zweck
gebaut wurden wie z.B. Burgen / Schldsser, Museen
oder Hochschulen / Unis).

Die IMG hat aufgrund aktueller strategischer Uber-
legungen zur Positionierung im MICE Segment eine
Sonderauswertung der aktuellen Studie aus dem Jahr
2018 fur Sachsen-Anhalt beauftragt. Dabei kdnnen

die bundesweiten Ergebnisse der Studie mit denen fur
Sachsen-Anhalt verglichen werden.

Uberblick zum Kongress- und Eventangebot in
Sachsen-Anhalt 2017

Insgesamt gibt es in Sachsen-Anhalt 189 Veranstal-
tungsstatten mit mindestens 100 Sitzplatzen im groften
Saal. Dabei machen Tagungshotels fast die Halfte (93)
aller Veranstaltungsstatten aus. Die meisten Veran-
staltungsstatten, insgesamt 36, gibt es in der Landes-
hauptstadt Magdeburg. Wie sich die Statten insgesamt
verteilen ist in oben stehender Tabelle aufgeflhrt.

In Bezug auf die Kapazitaten der Veranstaltungsstatten
sind in Sachsen-Anhalt Tagungshotels von 100-250
Platzen am starksten vertreten (36% aller Veranstal-
tungsstatten). In der gleichen Kapazitatsklasse gibt es
zudem zahlreiche Eventlocations (18,5%). Grolie Kapa-
zitaten mit Gber 1.000 Platzen gibt es wiederum kaum
(2,7%). Mit diesem Angebot eignet sich Sachsen-Anhalt
besonders fur Events mittlerer GroéRRe.

Von den insgesamt 189 Veranstaltungsstatten in Sach-
sen-Anhalt wurden 144 vom EITW flr die Befragung
angeschrieben. An der Befragung nahmen schlief3lich
47 sachsen-anhaltische Veranstaltungsstatten teil
(Rucklaufquote: 32,6%). Im Vergleich zum tatsachli-
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Magdeburg 10 10 16 36
Halle / Saale 4 7 10 21

Anhalt-Dessau-

Wittenberg 4 15 9 28
Harz 2 22 7 31

Saale-Unstrut 3 10 9 22
Elbe-Borde-Heide 9 16 8 33
Altmark 3 9 2 14
Ubriges Sachsen-

Anhalt L . L -

Gesamt 35 93 61 189

Quelle: EITW, 2018

chen Angebot in Sachsen-Anhalt waren Veranstaltungs-
zentren in der Stichprobe Uberreprasentiert (= 38,6%
der Befragungsteilnehmer versus 18,5% Anteil auf Ge-
samtmarkt in Sachsen-Anhalt) und Tagungshotels un-
terreprasentiert (= 33,3% versus 49,2% in der Realitat).
Der Anteil der Eventlocations in der Stichprobe (28,1%)
entspricht fast dem Anteil in der Realitat (32,3%). Diese
leichte Schiefe gilt es bei Betrachtung der Ergebnisse
zu beriucksichtigen.

Methodensteckbrief

» Herausgeber
Europaisches Institut fir TagungsWirtschaft GmbH (EITW)
an der Hochschule Harz

» Untersuchungsinhalt
Analyse des Veranstaltungsmarktes (Event- und Kongress-
bereich) in Deutschland und in Sachsen-Anhalt

» Untersuchungsobjekte

Veranstaltungsstatten ab einer Kapazitat von mind. 100
Sitzplatzen im grofiten vermietbaren Raum in Deutschland
und Sachsen-Anhalt

» Anzahl der Befragten in Sachsen-Anhalt
n=47 Veranstaltungsstatten

» Erhebungsart

Online-Befragung der Veranstaltungsstatten im Februar /
Marz 2018
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Pro Veranstaltungsstatte wurden in Sachsen-Anhalt
2017 durchschnittlich 284 Veranstaltungen durchge-
fuhrt. Von diesen Veranstaltungen fanden gut zwei
Drittel (67,3%) in Tagungshotels, 20,3% in Veranstal-
tungszentren und 12,4% in Eventlocations statt.

International, d.h. ab 20 Teilnehmern mit mindestens
10% internationalen Gasten, waren in Sachsen-Anhalt
3,1% der Veranstaltungen. Dieser Anteil ist im Vergleich
zu ganz Deutschland deutlich unterdurchschnittlich
(6,1%).

Es handelte sich in Sachsen-Anhalt Gberwiegend

(60,3%) um beruflich motivierte Veranstaltungen, im
Bundesschnitt war der berufliche Anteil noch etwas

100%

I 7
8.6

10.3

60%

40%

20%

Sachsen-Anhalt Deutschland

m Kongresse, Tagungen, Seminare
Kultur- und S portveranstaltungen

m Lokale Veranstaltungen

m Sonstige

m Ausstellungen, Prasentationen
m Social Events
Festivitaten

Quelle: EITW Anbieterbefragung, 2018
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héher (66,9%). Entsprechend waren 39,4% der Ver-
anstaltungen in Sachsen-Anhalt Events (bundesweit
33,1%). Eine genauere Aufschlisselung der Verteilung
der Veranstaltungsarten ist in der linken Abbildung dar-
gestellt. Im Vergleich zu ganz Deutschland ist der Anteil
von Festivitaten (13,7%) sowie von Kultur- und Sport-
veranstaltungen (13,9%) héher (8,6% bzw. 10,3%).

Die Nachfrage von Veranstaltungen in Sachsen-
Anhalt 2017

Insgesamt fanden gemalf der Studie 2017 in Sachsen-
Anhalt 53.740 Veranstaltungen mit 5,21 Millionen Teil-
nehmern statt. Pro Veranstaltung nahmen somit durch-
schnittlich 97 Personen teil. Damit hielt Sachsen-Anhalt
einen Marktanteil von 1,8% der bundesweiten Veran-
staltungen und 1,3% der Veranstaltungsteilnehmer.

Von den 5,21 Millionen Teilnehmern besuchten mehr
als die Halfte (54,1%) Veranstaltungen in Veranstal-
tungszentren. Damit lag Sachsen-Anhalt ziemlich
genau im bundesweiten Schnitt (53%). Nur etwas mehr
als jeder vierte Teilnehmer (26,7%) tagte in einem Ta-
gungshotel, obwohl diese Uber zwei Drittel aller Veran-
staltungen durchfuhrten. Bundesweit ging etwas mehr
als jeder vierte Veranstaltungsteilnehmer (21%) an ein
Tagungshotel. Teilnehmer in Eventlocations waren in
Sachsen-Anhalt mit 19,2% im Bundesvergleich etwas
unterreprasentiert (26%).

Der Anteil auslandischer Teilnehmer an Veranstaltun-
gen in Sachsen-Anhalt lag 2017 bei 4,6% und damit
deutlich unter dem bundesweiten Schnitt von 9,0%.
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Bundesweit hat der Anteil auslandischer
Teilnehmer in den letzten Jahren kontinuier-
lich zugenommen.

2017 waren die Veranstaltungsstatten in
Sachsen-Anhalt mit insgesamt 102,7 Ver-
anstaltungstagen an weniger Tagen aus-
gelastet als im Bundesdurchschnitt (134,2
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