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@ airbnb
@E] API D M O

o Airbnb Stadteportal / seit Sept. 2020
o Kostenfreies Dashboard fir Verwaltungen & DMO
o Globale Daten + lokale Daten
o Aktualisierung 2 x jahrlich im April & Oktober
o Vertraulich




ANIRDNA

o Daten Crawler / Bots
o Scannt laufend Belegungs-Kalender
o Speichert Preisdaten
o Erfasst Objektmerkmale
o Erstellt fortlaufend Analysen




&< > C @& appairdna.co/data/de/55912?tab=performance

Market Overview: Halle (Saale) Q save B> Share
Market Performance 0 Submarkets 388 Active STR Listings

How is this market

. Annual Revenue Occupancy Rate
performing? © pancy Rate O
€1 8_1 K +35% past year 590/0 +5% past year
i \w/ \/’—/
Ooct Dec Feb Apr  Jun  Aug Ooct Dec Feb Apr  Jun  Aug
Market Score (O
Average Daily Rate (0) RevPAR ()
74 Rental Demand () 72 Saalekreis

€84 +26% past year €54_6 +38% past year

68 Revenue Growth ()

80 Seasonality ()
Market Score

65 Regulation ©) ® <50
Oct Dec Feb Apr Jun Aug Oct Dec Feb Apr Jun Aug ®51-79
@ 80-100

Market Performance Details: Halle (Saale) QO B



C @ app.airdna.co/data/de/55912?tab=performance

Listings Occupancy Revenue Rates RevPAR

Total available listings Listings by rental channel Listings by rental size

@ 1 Bedroom (74%)

233 Airbnb (88%) / " @ 2Bedroom (19%)
Channel @ Vrbo (9%) . Bedrooms &1 3 Bedroom (5%)

-5% past year ' Both (3%) LN ' @ 4 Bedroom (1%)

® 5+ Bedroom (1%)

Rental growth in the last 3 years -2% past year Listings by annual availability Listings by rental type
300 ’ . \
7 Available L Type e
g’ 270 o
B
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o 240
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S 20 - % i
@ 1-90 nights (35%) @ Private Room (16%)
180 = - - - - . . @ 91-180 nights (20%) Entire Home (83%)
Sep Mar Sep Mar Sep Mar Sef 181-270 nights (21%) @ Shared Room (2%)
2020 2021 2022 2023

@ 271-365 nights (24%)



Listings Occupancy Revenue Rates RevPAR

Listings by Minimum Stay

1 Night (49.0%) 2 Nights (28.7%) 3 Nights (7.3%) 4-6 Nights (8.5%)  7-29 Nights (4.4%) 30+ Nights (2.1%)
What amenities do listings have? Who are the largest property managers?
o Wireless Internet 89% _ Hgﬁaeg;g' Listings (ﬁ\nam‘;;a; Reviews AI‘R,:\I;?S:
[ Kitchen 88% Full house rea... 37 0.2% 843 W 4.55
§ Heating 84%
Washer 50%

[P] Parking 23%




NIRVUNA


http://www.airdna.co/tourism-boards

n'! nmyrate

REGIONALES RATEN M GEMENT

o Daten Crawler / Bots
o Scannt auftragsbezogen Portale & Buchungsseiten
o Fokus auf Preisbeobachtung & Preisfindung
o Performancevergleich mit anderen Regionen



Region: St. Peter-Ording

Kalender Woche: 2023-36

Acommodation Type: Ferienwohnung I '
Nights of Stay: 5

Classification: All

lymyrate’

REGIONALES RATEN MANAGEMENT
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Acommodation Type: Hotel
Nights of Stay: 5
Classification: All

Persons: 2

REGIONALES RATEN MANAGEMENT

Region: St. Peter-Ording ®
Kalender Woche: 2023-36 II' II| my rate
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Acommodation Type: All
Nights of Stay: All
Classification: All
Persons: 2

Region: St. Peter-Ording ®
Kalender Woche: 2023-36 II' II| my rate

REGIONALES RATEN MANAGEMENT
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lhmyrate

REGIONALES RATEN MANAGEMENT

https://my-rate.de/

https://www.beyondpricing.com/

https://hello.pricelabs.co/






COMMUNICATION INTELLIGENCE



& Sign Up Form | HypeAuditor Yo X = Die Top 12 der Travel-Influencer X | 4= R — ] b4

< C & app.hypeauditor.com/de/my-network/influencer/58878/analytics/tiktok/yvonnepferrer G oo © w O e :

Influencer-Profil @  [J) PDF speichern

Influencer analysieren G 17m @ 992.9K © 2065k

Startseite Uberblick Zielgruppe Wachstum Interaktion Wert Inhalt Erwdhnungen Ahnliche Influencer

Angebote Kostenlos

¥

@yvonnepferrer
’9 Y &

Rekrutierung

ADVENTURE - SPORTS -

Mein Netzwerk LIFESTYLE Actress | globetrotter | author | story teller %% 0 ¥ Instagram: @yvonnepferrer

2.9M Gesamtzielgruppe
United States (USA)
Nachrichten

[ Zu Mein Netzwerk hinzufiigen [JEES Follower Follower-Wachstum Frequenz der Durchschnittliche Aufrufe pro
Kampagnen Beitragsverdffentlichung Beitrag

E-Mail freischalten @ 1

Inhalt 871K 62%

+ H G de Nivea
E-Commerce-Tools w @ % L 0.11% pro 30 Tage <1 pro Woche :_eiorfjflen_f frl-\ifq:u-l:,“_-"
Favoriten Copy Similar 992.9'( pro 30 Tage D e EEEaE A e e e

@ Kinnte verbessert werden @ Niedriges Niveau Seite
Wettbewerbsforschung
Branchentrends > Hinweise Notiz hinzufiigen
Interaktionsrate Ratio von Kommentaren zu Likes
~  Profil Bearbeiten
Name 0.49 Kommentare pro 100 Likes
4.73% <01 5
Demonstration ADVENTURE = SPORTS « LIFESTYLE . Q <Ulo ® Konnte verbessert werden
Ahnliche Konten haben eine ER von 5.6 — 7.4 % Ahnliche Konten erhalten 0.7 Kommentare pro 100 Likes
Unterstiitzung und Standort
Upgrade United States (USA)

é Schalten Sie den vollsténdigen Bericht frei, um alle Influencer-Daten zu erhalten ‘ Demonstration Bericht freischalten © .

C | Christian Leetz

Profil bearbeiten

‘;E::r:ém ‘= £ Suche - PN ﬂ - ﬁ g g EI E (_"y @ ~N® L YO 24_10.1265329




https://hypeauditor.com

o Basis KPIs
Zielgruppendemografie
Virales Potenzial eines Posts
Follower-Entwicklung

o Entwicklung Likes & Kommentare
Stimmungsanalyse der Kommentare
Geschatzter Integrationspreis

o Top Hashtags

Ahnliche Influencer






KI-GENERIERTES INFLUENCER-MATCHING



Target Audience: Individuals who have a keen interest in AIDA Cruises.

P
v'/

s.z' ) AIDA Cruise

ravel & Leisure Brand I'.f,"' operator

TOTAL LAST 12 MONTHS FEMALE SHARE

2.0m A~

62.0%

AVERAGE AGE

37.9y

6751;7552



MUSICIANS COMEDIANS

COSMETIC BRANDS FASHION BRANDS FASHION STYLES

NIVEA maveeLuine OV M StreetOne

LANCOME  |omaion|BIRKENSTOCK




HOME & GARDEN BRANDS HOME & GARDEN TOPICS KIDS & FAMILY BRANDS

< ' -d e R, 3 = ' ‘_.‘ - .i’
thermomix @ Hoffner » A gie s ) v @ babywalz

IMMOBILIEN AR ;O e— {El

ERGO BARY MAXI-COSI PLAYMOBIL

ATHLETES SPORTS TECHNOLOGY TOPICS




ACTORS & ACTRESSES TV / STREAMING TV SHOWS & SERIES

GUTE
ZEITEN

SCHLECHTE

ZEITEN

BEER & SPIRITS BRANDS SNACK BRANDS

BIEC]KS Krombacher NORDSEE €X
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MOBILITY BRANDS MOBILITY TYPES WEBSITES & APPS

e
abindenurlaub Gakl

PERFECT NOON

BUSINESS / POLITICS /| SOCIETY TOPICS FOOD TASTE NGOs / POLITICAL PARTIES




A perfect day for individuals who are interested in Backpacking.

MUSICIANS COMEDIANS

COSMETIC BRANDS FASHION BRANDS FASHION STYLES
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MOBILITY BRANDS MOBILITY TYPES WEBSITES & APPS

WANDERLUST

CAMPING
WORLD

PERFECT NOON

BUSINESS / POLITICS / SOCIETY TOPICS FOOD TASTE NGOs / POLITICAL PARTIES




HOME & GARDEN BRANDS HOME & GARDEN TOPICS KIDS & FAMILY BRANDS

PHILIPS

AVELIT

ATHLETES SPORTS TECHNOLOGY TOPICS




ACTORS & ACTRESSES TV /| STREAMING TV SHOWS & SERIES

-~

animal planet

BEER & SPIRITS BRANDS SNACK BRANDS GAMES

SAUSALIYoS | @Y ral)laTT

HENDRICK'S
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¢ thalte gos
deeper insight. higher impact.

www.thaltegos.de

SPUREN IM NETZ



REGION 1

Alle
DESTINATION 1

Altmark

REGION 2
Mehrfachauswahl
DESTINATION 2
Harz
THEMENBEREICH
Alle

THEMA

Alle

MONAT VON

September 2022
MONAT BIS

August 2023

Absolut

Relativ

DESTINATION 1: ALTMARK

GESAMT
31 Tsd.

MONATLICH
3 Tsd.

DESTINATION 1: HARZ

GESAMT
4 Mio.

MONATLICH
293 Tsd.



REGION

Alle
DESTINATION
Harz
THEMENBEREICH
Aktivitat

THEMA

Alle

MONAT VON

Alle
MONAT BIS

Alle

SUCHVOLUMEN NACH THEMEN SUCHVOLUMEN NACH THEMEN IM ZEITVERLAUF

Gesamt Pro Monat Thema @Skifahren ®Wandern @ Wellness
70 Tsd.
Wellness 27 Tsd.
0
Wandern 16 Tsd
Skifahren 10 Tsd. £
50 Tsc
Baden 4 Tsd.
Klettern Isd 10 Tsc
Radfahren 27 ) .:
[ t-l::::' “\
..... n 19 \
! |
i |||
Langlaufen 1 Tsd. ||
20 Tsd. |
. |
';I:'['.'” 1 |-;]I, ..'u \ ||
Yy \J
r . jl 'Il“*:' .:l.
Reiten 1 Tsd. 10 Tsd. \ /"
Yoga 0 Tsd.
sd.
i Tsd 20T ( d ) P (

GESAMT MONATLICH
3 Mio. 54 Tsd.




REGION
Alle
DESTINATION
Harz
THEMENBEREICH

Unterkunft

THEMA
Alle
MONAT VON

Alle

MONAT BIS

Alle

SUCHVOLUMEN NACH THEMEN

Gesamt Pro Monat

Ferienwohnung

Camping

AirBnb 1 Tsal.

GESAMT MONATLICH
7 Mio. 126 Tsd.

10 Tsd.

SUCHVOLUMEN NACH THEMEN IM ZEITVERLAUF

Thema ®AirBnB ®Camping @®Ferienwohnung ® Hotel
0 Tsc
0 Tsd
2020 2021 2022



DATEN BRAUCHEN EINEN
ORT, AN DEM SIE
MITEINANDER IN KONTEXT
GESETZT WERDEN KONNEN

l | il
DASHBOARD 3 *!

|l||'| ¢




02008 erstes touristisches Data Dashboard in Amsterdam
ovisitor insight berlin
012 dynamische Datensatze
oFur Stakeholder kostenlos
0100 Partner in Berlin pflegen Daten ein



. . i bi ahl kiinfte|Ub h
(gz Reisegebiete nach Aufenthalten und Auslastung | 22®9* =swiben = o0 SvisEbemecttngen s

Braunschweiger Land Ankinfte

Reisegebiete in Niedersachsen

Braunschweiger Land

81.385 Ankiinfte
ST R August 2023

Essen
Leipzig

Disseldorf

Antwerpen
LGLN, Esri, HERE, Garmin, FAO, NOAA, USGS Powered by Esri

Geodatenquelle: Auszug aus den Geodaten des Landesamtes fiir Geoinformation und Landesvermessung Niedersachsen, 2021 .
Letzte Aktualisierung: vor 31 Sekunden

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in Durchschnittliche monatliche Veranderungsraten der Ankiinfte und
Tagen nach Monat - Jahresvergleich Auslastung der Schlafgelegenheiten in Ubernachtungen zum Vorjahreszeitraum in Prozent
Prozent
54
21 '
2 2 2 54
2 ———)
53
2
129 5.2
i (o)
51
32,8 %
& & & 5 .
) ) © . - :
w v v Ankiinfte % z.Vj. Ubernachtungen % z. Vj.
| etzte Aktualisierung: vor 31 Sekunden Letzte Aktualisierung: vor 31 Sekunden Letzte Aktualisierung: vor 31 Sekunden

Berichtsjahr auswahlen Berichtmonat auswahlen
2023

August

Monatliche Ankiinfte und Ubernachtungen
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100.000

80.000

60.000

40.000

160,2k
152,5k

119,6k

81,4k
77,3k

59,1k

Ankiinfte Ubernachtungen

2021 2022 @ 2023

k=1000|M=1000000
Letzte Aktualisierung: vor 31 Sekunden



INDIVIDUELLE DASHBOARDS

o MOBILITATSDATEN
o ANZAHL ZERTIFIZIERTE BETRIEBE
o TOURISMUSINTENSITAT
o TOURISMUSAKZEPTANZSALDO
o GASTEZUFRIEDENHEIT
o JOB- UND BEWERBERMARKT
o DESTINATIONS-VERGLEICH



DER PERFEKTE DATA ROOM









DIE RICHTIGEN FRAGEN STELLEN






VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT
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