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Kampagne ,Starker Tourismus*

Werbebotschaft fur Sachsen-Anhalt auf 68.000
Brotchentiuten der Stendaler Landbéckerel

Stendal. Sachsen-Anhalts Tourismusstaatssekretarin Stefanie Potzsch hat

heute gemeinsam mit dem Geschaftsfihrer der Investitions- und Marketingge-
sellschaft (IMG), Dr. Robert Franke, im Rahmen der landesweiten Binnenmar-

ketingkampagne ,Starker Tourismus. Wir haben alle was davon® die Stendaler
Landbackerei besucht. Staatssekretarin Potzsch nahm an einer Werkfiihrung
teil und begleitete die Ubergabe und Prasentation der Brotchentiten im Kam-

pagnendesign.

Die Stendaler Landbéackerei ist ein Projektpartner im Rahmen der Kampagne.
In den 68 Filialen des Unternehmens in Sachsen-Anhalt werden in kommen-
den Wochen 68.000 Brétchentiiten mit der Aufschrift: ,Unser Lieblingsbacker.
Unsere Leckerbissen. Eine Herzenssache®, Postkarten und Buttons an die

Kundschaft ausgegeben.

Staatssekretarin Stefanie Potzsch: ,Der Backer um die Ecke steht stellver-

tretend fur die vielen Wirtschaftsbereiche, die auf den ersten Blick mit Touris-

mus wenig zu tun haben und doch von Gasten und Ausfliiglern enorm profitie-
ren. Um die wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus zu begreifen, braucht es
manchmal einen zweiten Blick” erlauterte Stefanie P6tzsch. ,Ich bin dankbar,
dass wir in Sachsen-Anhalt so starke, engagierte Partner haben, die gleichzei-
tig Botschafter fir das Reiseland und eine starke Tourismuswirtschaft in Sach-

sen-Anhalt sind.”
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,Den Einfluss von Touristen auf unser Unternehmen hat uns ganz klar die Coronakrise bewusst
gemacht. Ob im Harz, Havelberg oder Salzwedel — Giberall waren die Umsatzriickgange durch
fehlende Gaste ersichtlich. Doch nicht nur der finanzielle Aspekt spielt eine Rolle. Touristen brin-
gen ihre Begeisterung fiir unsere Produkte mit und wir sehen es als unsere Verantwortung, quali-
tativ hochwertige Produkte anzubieten und den Besuchern ein kulinarisches Erlebnis zu bieten,
das sie gerne mit nach Hause nehmen und so uns und auch Sachsen-Anhalt weiterempfehlen,”
begriindete Kristin Gessert, Geschaftsfihrerin der Stendaler Landbackerei GmbH ihr Enga-
gement fur die IMG-Kampagne.

.iIndem Gaste Waren, Dienstleistungen und Kulturangebote nachfragen, tragen sie zu ihrer Aus-
lastung und Rentabilitéat und damit zu ihrem Erhalt bei. Dass diese Botschaft ankommt und die
Menschen stolz auf ihr Sachsen-Anhalt sind, haben wir bei unseren Auftritten auf vielen Stadt-
und Blrgerfesten in den Sommermonaten deutlich gespurt, sagte Dr. Robert Franke, Ge-
schaftsfihrer der Investitions- und Marketinggesellschaft (IMG), zu deren Aufgabe die Um-

setzung der Binnenmarketingkampagne gehort.

Hintergrund: Die Kampagne ,Starker Tourismus Sachsen-Anhalt. Wir haben alle was davon.®

soll gezielt eine starkere Gastgebermentalitat und ein Bewusstsein fiir den Mehrwert und die Be-
deutung des Tourismus fordern. Aussagekraftige lllustrationen kombiniert mit Fakten zu positiven
Effekten des Tourismus, visualisieren, wie wichtig der Tourismus als Imagefaktor und fir die wirt-

schaftliche Entwicklung ist.

So erfahrt man unter anderem, dass 2,5 Milliarden Euro Bruttowertschépfung jahrlich tber den
Tourismus in Sachsen-Anhalt generiert werden und rund 68.800 Menschen im Land direkt oder

indirekt ihre Beschéftigung in der Branche haben.



