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Das Produkt gliedert sich in den Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027 ein und leistet einen Beitrag zu
mindestens einem Leitziel der Strategie

Leitziel Profilierung Leitziel Okologie

Fordert eine positive Autenwahrnehmung der Kompetenz von Ist umwelt- und ressourcenschonend und legt einen Fokus auf
Sachsen-Anhalt als modernes Kulturreiseland okologische Nachhaltigkeit

Foérdert eine positive Binnenwahrnehmung der Kompetenz von Sensibilisiert Kunden fiir einen schonenden Umgang mit
Sachsen-Anhalt als modernes Kulturreiseland Ressourcen

Leitziel Wertschopfung Leitziel Soziales

Schafft Synergien zum ,genussvollen Erlebnis von Kultur und Steigert die Zufriedenheit der Gaste

Natur” Tragt zur Attraktivierung des Arbeitsplatzes und zu einer

Tragt zur Steigerung der (touristischen) Wertschodpfung in Verbesserung der Arbeitsbedingungen bei

Sachsen-Anhalt bei Fordert die Tourismusakzeptanz in der Bevidlkerung

Leitziel Effektivitat
Tragt tiber die Optimierung von Arbeits- und Kooperationsstrukturen zu einer Steigerung der Effektivitat und Effizienz bei

Tragt Gber die Nutzung digitaler Technologien zu einer Steigerung der Effektivitat und Effizienz bei

Das Produkt gliedert sich in den Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027 ein und passt zu mindestens einem der
drei Leitmotive

Leitmotiv Weltkultur & Geschichte an Leitmotiv Faszinierend schdne Orte entdecken / Orte
Originalschauplatzen erleben im Wandel der Zeit erleben

Weil es dem Produktportfolio entspricht Weil es dem Produktportfolio entspricht

(Weltkultur an UNESCO-Welterbestatten, Romanik, Schldésser und (histarische Kleinstadte, lebendige Grollstadte sowie faszinierende
Burgen sowie Garten und Parks erleben) Bauwerke und Landschaften (Natur-, Kultur-,

Weil es sich um passende Produkte erweitern lasst Industrielandschaften) erleben

(Gartentraume, bedeutende Geschichtsorte, Stralie der Romanik, Weil es sich um passende Produkte erweitern |asst
Kulturveranstaltungen, regionale Kulinarik & Produkte, (Gartentraume, Festivals & Events, regionale Kulinarik & Produkte,
Weingenuss) Industriekultur)

Leitmotiv Aktiv sein in malerischer Naturkulisse

Weil es dem Produktportfolio entspricht
(aktives Rad- und Wandererlebnis in malerischer Naturkulisse und am / auf dem Wasser)

Weil es sich um passende Produkte erweitern |lasst
(regionale Kulinarik & Produkte, Weingenuss, historische Kleinstadte, Veranstaltungen, Blaues Band)

Das Produkt gliedert sich in den Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027 ein und passt zu einem Bereich der
touristischen Dachkampagne des Landes ,Echt schon. Sachsen-Anhalt® (Erklarungen sind exemplarisch)

Echt kulturvoll Echt kostlich
Produkt bezieht sich z.B. auf (eine) UNESCO-Welterbestatte(n), die Produkt stellt ein oder mehrere besondere Restaurants,
vielfaltige Museumslandschaft oder ein anderes kulturelles Highlight Weinverkostungen oder ein anderes kulinarisches Produkt oder

Erlebnis im Vordergrund

Echt griin Echt aktiv

Produkt entfihrt in die Gartentraume, (ein) Biospharen-Reservat(e) Produkt bezieht sich auf besondere Wander- und Fahrradrouten
oder einen anderen Naturraum oder ein Outdoor-Abenteuer

Echt familiar Echt besonders

Produkt eignet sich besonders fir Eltern, Kinder oder Eltern und Produkt fiihrt zu oder steht in Verbindung mit ungewdhnlichen
Kinder gemeinsam Schauplatzen (Hohlenwohnungen, Tagebaurelikt Ferropolis 0.3.)
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Das Produkt ist auf die betreffende Destination abgestimmt, da aus jeder Kategorie mindestens ein Kriterium erfullt wird

Bedient eines der besonders potenzialtrachtigen Urlaubsmotive der betreffenden Destination
Motiv der Prioritatsebene A
Motiv der Prioritatsebene B

Motiv der Prioritatsebene C

Tragt positiv zur ubergreifenden und nachhaltigen Entwicklung der Destination bei
Starkt die regionale Identitat und Kultur
Unterstltzt regionale Leistungstrager und tragt zur Regionalisierung der Wertschdpfungskette bei

Sichert / schafft Arbeitsplatze in der Region

Das Produkt ist auf mindestens eine der relevanten Zielgruppen ausgerichtet

Spricht eine fur das Produkt und die Destination passende Zielgruppe an
Zielgruppe BeST 1 (Julia und Christian mit Mia und Max)

Zielgruppe BeST 3 (Renate und Wolfgang)

Zielgruppe BeST 4 (Sandra und Stefan mit Leonie)

Zielgruppe BeST 2 (Lena und Tom)
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